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Espaiia en Miami
Mas de 300 empresas espaolas
estan registradas en el Sur de la
Florida

MAURICI LLADO, DIRECTOR GENERAL DE
BANCO SABADELL MIAMI BRANCH
“Después de 25 aiios, seguimos
comprometidos con Miami”

Traspasadas las apariencias jarana diaria a
ritmo latino en los bares de la Calle Ocho; Miami es
un lugar de acceso global, cosmopolitaysmutante:
Amazon la ha elegido como una de laSiveinte
ciudades entre las que decidira instalarsi'segunda

sede social; toda una declaracion de intefigionesy
aviso del auge demografico y econémico guewvive.

Educacion
MDC, el colegio universitario por el

que ha pasado la mayoria de la actual
clase dirigente en Miami se nutre de
donaciones de empresas y ex alumnos
DR. EDUARDO PADRON, PRESIDENTE DE MIAMI
DADE COLLEGE

“Ana Patricia Botin ha sido un dngel™

MEDIA STRATEGIES
PR > Marketing

Economia
El empleo en el sector
tecnoldgico ha crecido un
40% entre 2012y 2018

CARLOS A. GIMENEZ, ALCALDE DEL
CCONDADO DE MIAMI-DADE
“Queremos que el proximo
Amazon y el proximo
Facebook se creen en Miami™
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THE MIAMI-DADE BEACON COUNCIL

Cuando Amazon toca tu puerta

The Miami-Dade Beacon Council, la agencia de desarrollo economico de Miami-Dade presidida por
Michael A. Finney, capitaliza ser una de las veinte ciudades que compiten por la segunda sede del
gigante de la logistica. En juego, 5.000 millones de dolares

ALYCE ROBERTSON, DIRECTOR
EJECUTIVA DE MIAMI DDA

“La gente va a
seguir necesitando
socializar en
espacios publicos™

Miami DDA promociona el desarrollo de una eco-

q muchos jévenes que han emi, desde zonas
nomia sélida atrayendo nuevos negocios e inver-

y urbanas como Madrid o Sao Paulo les atrae

miés el rascacielos que la vivienda individual del extra-
madio”, dice Alyce Robertson, directora ejecutiva de
Miami DDA, (Downtown Development Authority), 1a
Agencia de Desarrollo del Centro de Miami. Bordea-
do por el Rio Miami al este, aqui se mezcla lo viejo
y lo nuevo; desde el ajetreado epicentro del modemo
barrio de Brickell al sur, pasando por los nuevos focos
de atencién de Edgewater y Wynwood al norte v la
pintoresca Bahia Vizcaina al este.

Industria financiera, inmobiliaria, comercio y turismo
son los sectores tradicionales, pero la industria tec-
nolégica también crece. Con una poblacién de casi
90.000 personas, la mitad entre 25 y 44 afios, Down-
town es tan diverso que unas veces La

otras Nueva York, Dubéi o id. Desde 2.000, la
poblacién residente ha crecido un 150% y se espera
que en cinco afios alcance los 120.000. Actualmente,
la renta familiar media ronda los 110.000 délares.

sién local, incluyendo nombres conocidos como
Amancio Ortega. Una de los proyectos més esti-
mulantes de la zona es Brickell City Center, abier-
to en 2016, y que ha ejercido de imén para traer al
barrio marcas tinicas como Zara y Adolfo Domin-
guez, ademds de restaurantes vanguardistas, un
cine de lujo, el espacio de coworking WeWork,
oficinas y pisos.

Se DDA, el comercio al por menor mueve
4.500 millones de délares y cada m2 de espacio
genera ventas anuales de 5.350 délares. En los
préximos tres afios, 130.000 m2 saldrén al mer-
cado, pero a Robertson no le inquieta la tendencia
millenial de cor por internet: “la gente va a
seguir necesitando socializar en espacios pibli-
cos y Brickell es fabuloso para ese fin, con una
arquitectura espectacular, tiendas y restaurantes a
rebosar. Pasamos mucho ti creando espacio
urbanos donde la gente pueda juntarse y caminar”.

El epicentro de la recesion diez afios después

la estin transformando en una cindad global. Re-

Segin llona Vepa, responsable de Desarrollo de
f\, "Downtown Miami fue el epi-

Negocio en DD
centro del estallido de la burbuja inmobiliaria en
2008 vy desde entonces ha recibido mas de 10.000
millones de dblares de inversifn en proyectos que

cibimos inversores de todo el mundo; por ejem-
plo, este afio una delegacion con més de 100 ca-
taries. Veias a los jeques por las calles. Yo nunca
habia visto eso aqui™.
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